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Este afio se cumplen 20 afios de la creacion de Fairtrade Inter-
national. A lo largo de estas dos décadas, Fairtrade pasé de ser
una pequena iniciativa a convertirse en un movimiento global.
Tan solo en 2015, se consumieron 7,300 millones de euros en
productos Fairtrade, un 16% mas que en 2014. Estas compras
beneficiaron a 1,6 millones de productores y trabajadores re-
partidos por 75 paises.

Fairtrade es Unico gracias a que garantiza a los agricultores
un precio que cubre sus costes de produccién vy, a la par, les
reconoce una suma adicional (Prima) para invertir en proyec-
tos de desarrollo para sus comunidades. Esto Ultimo es muy
importante pues son los mismos productores quienes deciden
cuales son sus prioridades y dénde invertir. Por ejemplo, en
iniciativas de mejora de la productividad de sus cultivos, o en
proyectos de educacion, salud o vivienda. En 2015, la Prima
ascendié a 138 millones de euros.

Durante estos 20 afios de trabajo hemos visto una evolucién
en el sector privado, el cual ha tomado una mayor conciencia
sobre su papel en propiciar el cambio. Esto se tradujo en mayor
inversion en programas de sostenibilidad y en un compromiso
de integrar las cadenas productivas a nivel global. Del mismo
modo, vemos cdmo gracias a la globalizacién y a la creciente
influencia de las redes sociales, los ciudadanos - cada vez mas
informados y organizados - exigen de las compaiiias y de los
gobiernos politicas mas respetuosas con el planeta y con sus
habitantes.

De hecho, una de nuestras grandes fortalezas son las redes de consumidores y activistas que han impulsado a Fairtrade
en Europa y Norteamérica.

Esto contribuyd a que en relativamente pocos afos, Fairtrade se convirtiese en el Sello ético mas reconocido y mejor
valorado a nivel mundial, siendo un socio de confianza para mas de 1200 asociaciones de productores y mas de 2400
compaiiias en todo el mundo que utilizan la marca Fairtrade en sus productos.

Reconocemos la necesidad de innovar. Lo que funcionaba hace 20 afios, ho necesariamente sigue funcionando hoy en
dia. Por lo mismo, sin apartarnos de nuestro exitoso modelo y de nuestros principios, estamos lanzando nuevos modelos
de asociacién con empresas mas alla de la certificacidon. También vamos a ofrecer servicios de gestion de la cadena de
suministro para apoyar a los productores y a las empresas. Todo esto, sin dejar de lado los principios de empoderamiento
y condiciones justas de comercio para los productores.

Todos en Fairtrade asumimos con los brazos abiertos el reto de cambio porque el nuestro es un movimiento de espiritu
optimista e innovador, que mira al pasado para construir el futuro. El nuevo Fairtrade se compromete a continuar trabajan-
do para y con los productores y los consumidores. Al mismo tiempo, seguiremos colaborando y retando a las companias
y a los gobiernos para lograr que el sistema comercial del siglo XXI se convierta en un motor de prosperidad y bienestar
para todos.



Definicion del Comercio Justo segun la carta de los Principios del Comercio Justo escrito por WFTO y Fairtrade International

Es un tipo de comercio que crece gracias a las elecciones que
hacen los consumidores informados que son conscientes de las
consecuencias sociales, econémicas y medioambientales de
sus compras, de esta manera se va construyendo un sistema
econdémico mas justo. No se trata de caridad, sino que es una
asociacién para el cambio y el desarrollo a través del comercio.

Este movimiento lo que pretende es que todo el mundo con su
trabajo pueda tener un salario decente y digno, para asi poder
desarrollar su potencial humano.

El Comercio Justo es una herramienta fundamental para reducir
la pobreza y alcanzar un desarrollo sostenible, lo consigue ba-
sandose en la justicia y asegurando el acceso a los mercados
de gran consumo bajo unas condiciones comerciales justas.

Los Principios esenciales del Comercio Justo segun
la WFTO y Fairtrade International son:

1. ACCESO AL MERCADO DE LOS PEQUENOS PRODUCTORES
Los pequefios productores lo tienen dificil para poder
entrar a los mercados de gran consumo, el Comercio
Justo les ayuda a introducirse en él a través de las for-
mas tradicionales de produccion. Ademas se limita el
numero de intermediarios para que los productores re-
ciban un precio de venta final de sus productos superior
al del mercado convencional.

2. RELACIONES COMERCIALES SOSTENIBLES Y EQUITATIVAS
Los productores pueden ganarse la vida de manera
sostenible gracias al Comercio Justo, no solo cubre las
necesidades econdmicas, sociales y medioambientales,
sino que también posibilitan mejores condiciones para
el futuro. Se determinan relaciones comerciales a largo
plazo, en las que ambas partes se comprometen, com-
parten informacion y se planifican.

3. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y EMPODERAMIENTO
El Comercio Justo proporciona capacitamiento a las or-
ganizaciones de productores para que entiendan mejor
el mercado, las tendencias y puedan desarrollar sus ha-
bilidades.

4. SENSIBILIZACION DE LOS CONSUMIDORES
E INCIDENCIA POLITICA

Gracias al Comercio Justo los consumidores estan in-
formados sobre la necesidad de la justicia social, gra-
cias al consumo de este tipo de productos se va consi-
guiendo el objetivo de alcanzar un sistema de comercio
global justo y equitativo.

9. EL COMERCIO JUSTO COMO UN “CONTRATO SOCIAL”

El Comercio Justo es una asociacién para el cambio y
el desarrollo a través del comercio, pues se trata de un
contrato social en el que los compradores hacen mas
de lo que seria de esperar en el mercado convencional
y asi las condiciones sociales y econémicas de los pro-
ductores mejoran.
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EL SISTEMA FAIRTRADE

Fairtrade es la certificacion internacional-
mente mas reconocida de productos de
Comercio Justo, que nace gracias al com-
promiso de organizaciones de Comercio
Justo de todo el mundo. Con el sello im-
preso en el embalaje de los productos se
garantiza que ese producto cumple con los
criterios del Comercio Justo. Por lo tan-
to, consumiendo productos con el sello
Fairtrade los consumidores promueven un
cambio positivo en las relaciones de co-
mercio con los productores de paises en
vias de desarrollo.

El objetivo de Fairtrade International es re-
ducir la pobreza en el Sur global a través de
un comercio mas responsable apoyando a
los pequefios productores en el mercado
internacional.

Existen mas de 25 oficinas Fairtrade, se
venden mas de 27.000 productos en 125
paises. Fairtrade se compone de tres redes
continentales de productores: CLAC (Coor-
dinadora Latinoamericana y del Caribe de
Comercio Justo), Fairtrade Africa y NAPP
(Network of Asia and Pacific Producers)
gue cuentan con mas de 1.5 millones de
productores y trabajadores organizados en
1.226 cooperativas en 74 paises.

Fairtrade International fija unas normas que
se tienen que cumplir en toda la cadena de
produccion, estas se llaman estandares y
son a nivel global, ademas todos los acto-
res que participan se someten a auditorias
regulares por parte de la auditora indepen-
diente FLOCERT, cuyo sistema de certifica-
cion cumple con la ISO 17065.

Las auditorias garantizan el cumplimiento
de los estandares Fairtrade y que los in-
gresos adicionales como la Prima Fairtrade
llegue a las organizaciones de productores
y se utilice de forma sostenible y democra-

tica.

EL SISTEMA FAIRTRADE

Fairtrade International es una asociacion sin
fines de lucro, de mltiples partes interesadas,
que retine a todos los actores del sistema
Fairtrade para coordinar la estrategia global
Fairtrade. Fairtrade International es
responsable de establecer los Criterios
Fairtrade y posee la Marca FAIRTRADE.

ORGANIZACI N

\RTRADE
&p\ v 2

REDES DE
PRODUCTORES

APOYO Y REPRESENTACI N A LOS PRODUCTORES,
CREACI N DE MERCADOS, IMPLEMENTACI N DE PROYECTOS

R R

MERCADOS

REGIONALES

EXPORTADOR / IMPORTADOR FABRICANTE
?

AUDITOR AS Y CERTIFICACI N A CARGO DE FLOCERT

ASESORAMIENTO PARA LOS NEGOCIOS Y LICENCIA DE USO
DE LA MARCA EN LOS PRODUCTOS FAIRTRADE

PROMOCI N'Y DI LOGO
CON LA SOCIEDAD CIVIL

SUPERMERCADO

=

- ]
CADENA DE VALOR

PRODUCTORES CONSUMIDORES

Este precio cubre los costes de una produccion sostenible, funciona como
red de seguridad que protege a los productores cuando los precios del mer-
cado caen por debajo de los costes de produccion. Cuando el precio del
mercado es mayor que el precio minimo Fairtrade, los importadores pagan
el precio del mercado.

La Prima es una fuente de financiacion adicional que proporciona Fairtrade
a las organizaciones de productores. Sobre todo se utiliza en proyectos de
formacion, sanidad y para la transicién del cultivo convencional al ecolé-
gico, asi como la mejora de las técnicas de cultivo, rendimiento y calidad.

Los productores pueden negociar mejores precios, pueden optar a obtener
prefinanciacion, acceder a contratos estables y de largo plazo, ademas Fair-
trade International ofrece un plus para los productores ecoldgicos.

Las organizaciones de productores deciden a través del voto democratico
en qué proyectos invertir la Prima Fairtrade, este dinero se ingresa en una
cuenta separada de la organizacién de productores.

Los estandares Fairtrade protegen los derechos basicos de los trabajadores
tal como los establece la Organizacién Internacional de Trabajo (OIT). Eso
incluye estandares de salud y seguridad, libertad de reunion y de negocia-
cion colectiva de convenios, la prohibicion de trabajo infantil, esclavitud y
discriminacién. Los estandares compartidos y vinculantes son el corazén
del movimiento Fairtrade. Son la muestra creible de que la lucha contra la
pobreza no se queda en meras palabras.

9



DATOS DE IMPAGTO DE FAIRTRADE INTERNATIC

FAIRTRADE ES UNA ALTERNATIVA AL COMERCIO CONVENCIONAL.
BASADO EN UNA ASOCIACION ENTRE PRODUCTORES Y COMERCIANTES, EMPRESAS

Y CONSUMIDORES FAIRTRADE QUE TIENEN COMO OBJETIVO REDUCIR LA POBREZA.

Organizaciones Nacionales Fairtrade

_‘ Pais Productor Fairtrade

'7////4/ Pais Productor Fairtrade y Organizacion de Marketing

FAIRTRADE
INTERNATIONAL

Paises mas importantes
segun producto de origen:

Café

Honduras
e& perd
Colombia

Bananas

Par(
Republica Dominicana
Ecuador

Cacao

Costa de Marfil
Ghana
Parl

Flores
Etiopia
Kenia
Ecuador

Semillas de algoddn
India

Tajikistan

Kyrgyzstan

Té

India
Sri Lanka
Sudafrica

Cafia de azacar

Mauritania
% Malawi
Paraguay
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E FAI RTRA DE Fairtrade International es la organizacion paraguas de toda la red Fairtrade.

3 E NT E R N AT I UN A L Fairtrade International lenlaza el mercado con las voces de los productores y fija los estandares Fairtrade.
E

' AYA

-

-

-

ﬂllﬂllllZlGlIIIES NM:IIIIMES FAIRTRADE Los representantas de los

Las organizaciones nacionales Fairtrade son el productoras tienen el

mejor lugar donde encontrar donde puedes

encontrar productos Fairtrade, como ser un 50 % DE I.us VUTUS
licenciatario, o aprender qué esta pasando cerca en la Asamblea General

tuyo y descubrir todo sobre Fairtrade. da Fairtrads

Y

1.66 MILLONES 1240 FAIRTRADE 88 %

DE PRODUCTORES ORGANIZACIONES DE LOS PRODUCTORES
Y TRABAJADORES DE PRODUCTORES SON PEQUENOS PRODUCTORES
o
SE BENEFICIAN DE 12 A]

EN
FAI RT RADE 75 PAiSES SON TRABAJADORES CONTRATADOS.
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Seguin nuestra experiencia, el mayor motor impulsor de mejoras econdmicas para agricultores y trabajadores
Fairtrade es el aumento de las ventas Fairtrade. Si los agricultores solo producen pequefios volimenes o sus orga-

nizaciones solo venden un pequeio porcentaje de la produccion como Fairtrade, puede que esto no sea suficiente
para salir de la pobreza.

La nueva estrategia de Fairtrade propone profundizar nuestro impacto, permitiendo a las organizaciones de productores
garantizar los ingresos necesarios para pagar salarios dignos a los trabajadores, asi como que agricultores y mineros ar-
tesanales se ganen la vida.

En 2015, el nimero de agricultores y trabajadores Fairtrade fue de 1.6 millones en 75 paises, y certificamos nuestra prim-

era organizacion de productores en Tayikistan.

VOLUMEN UNIDAD

563,047 t
Cacao (granos de cacao) 102,067 t
Café (granos de café) 179,119 §
Flores y plantas 747,611

i
/v,, Azicar (azicar de cafia) 154,287 i

11,628 t

Té (Camellia sinensis)

an al 80 por ciento d

tinuaremos publicando los volimes

1,000 productos

CRECIMIENTO CONVENCIONAL ORGANICO
12% 45%
79%

27%

18% 41%

6% 100%

78%

8 32%

3% %

unicaran los volimenes correspondientes a las ventas que se produzcan bajo

“Los datos de 2015 respecto a las ventas de productores de algodon no estaban disponibles para este informe, por 1o que informamos las ventas en los f

El afio 2015 fue testigo de un fuerte crecimiento del 12 por
ciento, liderado por las ventas en Francia, Alemania y Sue-
cia. La mayoria de los bananos Fairtrade provinieron de la
Republica Dominicana, Colombia, Pert y Ecuador, donde los
productores enfrentan inconvenientes adicionales como la
sequia. En 2016, probamos una nueva manera de recopilar
los datos que nos ayude a calcular el Precio Minimo Fair-
trade, los salarios y el costo de la produccién, incluyendo un
salario digno para los trabajadores. Los datos suplementari-
os recopilados permitiran a las organizaciones de producto-
res tomar decisiones comerciales mejor fundamentadas.

Las ventas de cacao aumentaron alrededor de un 27 por
ciento en 2015 gracias al impulso del Programa de Abas-
tecimiento Fairtrade (Fairtrade Sourcing Program). Esto nos
permitié incrementar los esfuerzos en Africa occidental du-
rante 2016, y, a su vez, posibilitamos que mas agricultores
de cacao fortalecieran sus organizaciones a través del apoyo
adicional durante la certificacién. Asimismo, proporcionamos
formacion especifica a los agricultores sobre administracién
y manejo, gestién de proyectos y divulgacién comunitaria.

Las ventas de café Fairtrade han mantenido un crecimien-
to estable, con un incremento del 18 por ciento. Estas
ventas Fairtrade han cobrado especial importancia para
los productores, pues en 2015 el precio del café en el
mercado internacional cayé con frecuencia por debajo
del Precio Minimo Fairtrade — que sirvi6 como red de se-
guridad.

El Programa Finlandés de Cooperacién al Desarrollo de
Fairtrade apoya a mas de 200 000 productores para que
logren medios de subsistencia sostenibles y fortalezcan
sus organizaciones. Fairtrade International, la red de pro-
ductores Fairtrade de América Latina y el Caribe (CLAC)
y expertos locales estan apoyando a los productores en
El Salvador, quienes perdieron el 70 por ciento de su co-
secha de café de 2014 debido a la roya, para que se re-
cuperen de tal catastrofe y aprendan la mejor manera de
controlar la enfermedad.

En Kenia, continuamos haciendo frente a los estereotipos
y las estructuras de género a través del lanzamiento en
2015 de un proyecto con las cooperativas de café que
promueve el traspaso de la propiedad de los arbustos de
café a las mujeres agricultoras de café, lo que les permite
obtener ingresos independientes por primera vez.
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DATOS DE

2015 fue todo un desafio para el azicar de cafia Fairtrade con una caida del 32 por ciento de las ventas debida, principal-
mente, a los cambios de politica de la Union Europea (UE). La decision tomada en 2014 por la UE de poner a disposicién
de la industria alimentaria europea cantidades adicionales de azlcar de remolacha provoco el desplome del precio de
este producto en el mercado. A su vez, esto complicé la competencia del azlcar de cafia Fairtrade por un espacio en las
estanterias de los supermercados.

Esta situacién puede empeorar con la abolicién, en 2017, de la cuota de azlcar de remolacha de la UE. Fairtrade esta
trabajando con los productores de azlcar para encontrar mercados alternativos. A través de los Programas de Abastec-
imiento Fairtrade, Ferrero se comprometié recientemente a abastecerse de 20 000 toneladas métricas de azlcar Fairtrade
entre 2016 y 2019. Lea mas (inglés)

El Criterio Fairtrade para Azlcar fue modificado en 2015 para propiciar una mayor competitividad de los agricultores;

ademas, este exige a los agricultores monitorear y reducir insumos como agua y fertilizantes, asi como tomar medidas
para aumentar su productividad de manera sostenible.

=2

L
PRODUCTO VOLUMEN UNIDAD CRECIMIENTO  CONVENCIONAL ORGANICO
Algodén (fibra) 9,060 8 9% 32%
Frutos secos y procesados 2,288 t 13% 35%
Frutas frescas Tl I 0% 5%
Jugos de fruta 63,997 1,000 litros 23% 2%
Oro 40020 g 45%
oo oo, S o
Miel e | 19% 77% 23%
Quinua 720t 19% 89%
Arroz 4654  t 8 8% 58%
Balones deportivos 137 1,000 productos 8] 1%
Verduras il [ 3% 1%
Vino 24782 1,000 litros 11% 17%
Nota: Estos volimenes se basan en los productos vendidos en los pais 1sumidores con el Sello FAIRTRADE vy a fravés de los Programas de Abastecimiento Fairtracle.

El Criterio Fairtrade para Textiles — lanzado en marzo de 2016 — se concentra en las condiciones de trabajo, los salarios
y los derechos de los trabajadores. Se trata del primer criterio del sector en exigir el pago de salarios dignos en un plazo
de tiempo establecido; asimismo obliga a las marcas a comprometerse con el abastecimiento justo a largo plazo para
financiar el aumento de los salarios. El Criterio se complementa con el Programa Fairtrade para Textiles — las fabricas
participantes recibiran apoyo in situ para cumplir los requisitos del Criterio. Averiglie mas

El algoddn es una categoria en crecimiento en Fairtrade, con oportunidades en aumento para los productores de vender
a través de los Programas de Abastecimiento Fairtrade y segun el nuevo Criterio Fairtrade para Textiles. Mientras la de-
manda de algoddn Fairtrade se mantuvo estable, los atrasos en la entrega de algodén a los compradores condujeron a
una leve caida de las ventas en 2015.
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Nuestros socios forman la Asamblea y determinan la estrategia y direccion del trabajo que el equipo técnico lleva adelante.
Contamos con socios institucionales: Alternativa 3, CLAC, Confederacién de Usuarios CECU, Fundacién Corresponsa-
bles, Fundacién Ecologia y Desarrollo ECODES, Fundacién ETEA, Fundacién ETNOR y Oxfam Intermédn; y con socios
personales: Maria Rodriguez, experta en consumo responsable y RSE, Paola Gutiérrez (trabaja en la consultora George-
son), Paloma Lemonche, (Consultora de RSC, Socia Directora de Accién49) y con Roberto Ballester (experto en Etica
Econdémicay Empresarial y la Responsabilidad Social en empresas).

Los miembros de la Junta Directiva de Fairtrade Ibérica:

ALTER® Bl ©

NATIVA | Cecu OXFAM

2 Intermon
CORRESPONSABLES [EESIUNIYIN 0N DUN0L

ﬁiEIﬁ;IIARESPONSABLE .Com

COMERCIO JUSTO CLAC

ra -
ETICA DE LOS NEGOCIOS Y LAS ORGANIZACIONES FUNDACION ..’o.u

PARA EL DESARROLLO Y LA COOPERACION

Fairtrade Ibérica obtiene sus ingresos de fuentes privadas. Las empresas licencia-
tarias pagan un canon de licencia en funcién de su volumen de venta de productos
Fairtrade.

Ademas Fairtrade Ibérica en ocasiones recibe financiacién publica de entidades del
ambito de la cooperacion al desarrollo como por ejemplo de la Agencia Espaiiola
de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID), para proyectos concretos
de sensibilizacion.

Fairtrade Ibérica es una asociacién independiente y sin animo de lucro. En su tarea
de promover la certificacion Fairtrade y el Comercio Justo recibe apoyo de entida-

des publicas y privadas. FAl RT R AD E

Estas entidades apoyan la realizacion de eventos concretos que sirven para promo-
ver el Comercio Justo, la difusién de la iniciativa Fairtrade en general y en ocasiones
prestan apoyo econdémico.




)S FINANCIEROS

Fairtrade Ibérica es una Asociacién sin animo de lucro que fue fundada en el afio 2005.
La asociacioén se financia con el apoyo de sus socios, el ingreso de las aportaciones de las entidades que hacen uso de
la certificacion Fairtrade (licenciatarios) y la financiacion publica.

INGRESOS 2016 GASTOS 2016
Cuotas de socios 1.500€ Gastos de personal 99.409€
Cuotas por licencias 268.126€ Administracion 20.542€
Otros 30.100€ Cuotas membresia FLO 85.915€
Total Ingresos 299.726€ Proyectos y comunicacion 10.767€
Total Gastos 269.778€
s SUmwime WSSSGUEN 0 REeEe e i

 Comunicacion

Ventas Productos con Sello Fairtrade 2016

afo 2015 afo 2016 diferencia
Café 16.142€ 16.527€ 385€
Cacao - Azlcar y Dulces 10.141€ 12.462€ 2.321€
Tés e infusiones 737€ 933€ 196€
Otros alimentacién 1.087€ 1.593€ 506€

@ Cacao - Az0cary Duices ~ Té & infusiones:

|




Existen dos formas de acuerdo con Fairtrade:

1- Transformadores y importadores:

no comercializan propia marca

Para aquellas empresas que compran, venden y/o transfor-
man productos Fairtrade pero no los venden bajo su pro-
pia marca, se registran en FLOCERT (a nivel internacional y
son auditadas con regularidad).

2. Comerciante (venta de producto):

si comercializan propia marca

Para aquellas empresas que venden productos bajo su
propia marca con el Sello Fairtrade tienen que registrarse
tanto en FLOCERT (a nivel internacional), como con Fairtra-
de Ibérica como licenciatario.

Es decir, obtener la licencia para usar el sello Fairtrade en
productos de su propia marca que cumplan los criterios
internacionales de Comercio Justo establecidos por Fair-
trade International.

Para las empresas poder vender productos Fairtrade bajo
su propia marca tenemos dos tipos de cettificacion:

a) Certificacion de producto Fairtrade
b) Certificacion de ingrediente Fairtrade

a) Certificacion de producto Fairtrade
Todo ingrediente que lleve el producto
que sea susceptible de ser certificado con
Fairtrade, debe ser certificado y cumplir
un minimo de un total de un 20% del peso
seco del producto final.

La certificacion se coloca en la cara prin-
cipal del envase o embalaje, en referencia a que todos los
ingredientes que pueden ser Fairtrade son Fairtrade. Esto
puede ser un producto con un solo ingrediente como una
banana o café o un producto con varios ingredientes como
un helado o una tableta de chocolate. En el caso de textiles
o de joyas de oro o plata, el 100% del algodén y del conte-
nido de oro o plata requiere ser certificado Fairtrade.

En este caso se utiliza el sello rectangular con fondo negro.

FAIRTRADE
Comercio Justo

- Difusion en redes sociales

- Colaboracion en proyectos especificos y sensibilizacién

- Desayunos Fairtrade con empleados sobre Comercio
Justo, RSC, ...

- Fortalecimiento y posicionamiento de marca
- Mejora de la imagen corporativa

- Aumento de la capacidad de atraer, motivar y retener a los
clientes y consumidores

b) Certificacion de ingrediente Fairtrade
Desde hace un afio Fairtrade ofrece a las empresas la posi-
bilidad de certificar un Unico ingrediente del producto final
y lo denominamos programas de abastecimiento Fairtra-
de. La diferencia frente al modelo tradicional es que no se
certifica el producto final. Para estos casos se utilizan sellos
especificos segun el programa: azlcar, cacao o algodén.
Los sellos de los programas de abastecimiento Fairtrade se
utilizan junto con una declaracion especial del programa Fair-
trade de apoyo a los pequefios productores para indicar a los
consumidores que se trata de una idea diferente de abaste-
cimiento, basada en uno o dos productos crudos adquiridos
en volimenes mayores. Van colocados en la cara principal
o al dorso del envase del producto, la empresa puede optar
por comunicar su compromiso en su sitio web o0 en sus in-
formes anuales o de sostenibilidad g
sin utilizar el sello de abastecimiento
Fairtrade en sus productos.

FAIRTRADE

COCOA PROGRAM |

/

Fairtrade es la etiqueta ética mundialmente mas reconocida,
actualmente la podemos encontrar en cientos de productos
en mas de 125 paises. Aproximadamente seis de diez consu-
midores de alrededor del mundo han visto el sello Fairtrade,
y nueve de diez confian en él.

Tu colaboracién formaria parte de la contribuciéon activa y
voluntaria al mejoramiento social y econémico y suponiendo
una mejora de su valor afadido. Apoyando el Comercio Jus-
to desempenfiarias un papel muy importante en la vida de las
personas como agente de desarrollo de las comunidades.

Apoyando Fairtrade podrias formar parte de un cambio glo-
bal y duradero, ademas te posicionaria en la vanguardia de
un movimiento internacional que crea un mejor futuro para
los pequefos productores.

Fairtrade ayuda a las organizaciones de productores a tener
una mayor influencia dentro de la cadena de suministro y
afade mayor valor al producto final. Asegura que los bene-
ficios permanezcan en las comunidades productoras que es
donde pertenecen.

Formando parte de nuestro sistema estas luchando contra
el trabajo infantil, empoderando a las mujeres, respetando
los derechos laborales de los pequefos productores y prote-
giendo el medio ambiente.




ENTOS

Nuestro trabajo no seria posible sin la confianza de los consumidores que a la hora de consumir deciden marcar una di-
ferencia en nuestro mundo eligiendo el Sello Fairtrade. La informaciéon que publican los medios de comunicacion acerca
del positivo impacto del Comercio Justo en los paises del Sur, refuerza y alimenta esta confianza. Gracias también a todas
las empresas que deciden trabajar con Fairtrade tanto como licenciatarios como distribuidores. Para nosotros es esencial
el apoyo de nuestros socios, gracias a ellos y a las Administraciones Publicas, patrocinadores y ONG que creen que otra
manera de consumir es posible. GRACIAS a todos ellos.

- Alternativa3

- Confederacion de Consumidores y
Usuarios - CECU

- Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de Pequeios Productores de Co-
mercio Justo - CLAC

- Fundacion Corresponsables

- Fundacion ETEA para el Desarrollo y la
Cooperacion

- Fundacién Etnor

- Fundacion Oxfam Intermon

- ALMA Y VALOR

- ALTERNATIVA 3

- ALLIANCE VENDING

- ANDALUZA DE CAFES
(Cafés Catunambu)

- AZACONSA

- BANANA TRADING S.L.

- BARGOSA

- BELFAMA

- BEN & JERRY'S

- CAFES BATALLA

- CAFES CANDELAS

- CAFES DONATO (Qualery)

- CAFES EBOCA

- CAFES EL ABRA - Santamaria Ibarra S.L.

- CAFES EL CRIOLLO

- CAFES GARRIGA 1850

- CAFES NOVELL

- CAFES PEREZ CAMPOS

- CAFE RICO

- CAFES SAULA

- CARAMELOS CERDAN

- CARPETAS ABADIAS

- CHOCOLATES ARTESANOS ISABEL

- COMERCIAL CHOCOLATES LACASA

- COMERCIAL INFINITA S.A.

- CORTES BARTOLOME

- ELANDRAL

- EROSKI S. COOP

- ESTUCHADOS RAMPE

- HERBES DEL MOLI COOP. V.

- HERMANOS FDEZ LOPEZ,

Grupo Fernandez

- IBERCACAO

- IDEAS (Iniciativas de Economia
Alternativa y Solidaria)

- 10 PROMO

- LAQTIA

- LEONOR SANCHEZ DEL POZO

- NATRA ONATI SA

- Novadelta

- OXFAM INTERMON

- PERE CORNELLA

- PHARMADUS

- Pingo Doce Distribuicao Alimentar, S.A.

- PRODUCTOS CONTINENTAL

- PRODUCTOS JAMAICA S.L.

- PROMERCA

- SEDA OUTSPAN IBERIA

- SIERRA MAESTRA DISTRIBUCIONES

SOLIDARIAS

- Sociedade Texteis Gongalo Salgado
& Co LDA

- Skunk Funk (Milu Ope S.L.)

- STARBUCKS COFFEE ESPANA

- SUPRACAFE

- TEMPLO FOOD SERVICE

- TORRELSA SAU

- UCC Coffee Spain

- VDA. PIFARRE

- AMC JUICES

- AVELANA - FABRICA DE MALHAS
- BHP

- CAFES LIDER

- COPROCAFE IBERICA

- DOCOFIL-SOCIEDADE TEXTIL

- ETFOR- EMPRESA TEXTIL

- FUNDACION ADSIS-EQUIMERCADO
- GRUPO IREN FRUITS

- GTS - GLOBAL SUGAR TRADING
- COMERCIO DE ACUCAR

- HISPAMIEL

- ICONA CAFE

- INDCRE

- INTERGRANO

- LOIRTE & HAENTJENS, ESPANA

- MUNDIFIOS, COMERCIO DE FIOS

- NEDERLAND S.A.

- PRODUCTOS SOLUBLES PROSOL

- SOCIEDAD DE COMPRAS MODERNAS
- VOLCAFE IBERIA

- AECID - Agencia Espafiola de Coopera-

cion Internacional para el Desarrollo

- SECI - Secretaria de Estado de
Cooperacion Internacional

- Ayuntamiento de Madrid

- Otros Ayuntamientos del programa
“Ciudades por el Comercio Justo”

- Universidades del programa
“Universidades por el Comercio Justo”

- Asociacién Espariola de Fundraising (AEF)
- Coordinadora Estatal de Comercio Justo
- Forética

- Fundacion Etnor

- Iwith

- La Bioguia

- Bio Eco Actual

- La Vida Uve (blog)

- Esturirafi (blog)

- El Salmén Contracorriente

- Alterconsumismo

Fotografias cedidas por Fairtrade International
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