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EDITORIAL

Este año se cumplen 20 años de la creación de Fairtrade Inter-
national. A lo largo de estas dos décadas, Fairtrade pasó de ser 
una pequeña iniciativa a convertirse en un movimiento global.  
Tan solo en 2015, se consumieron 7,300 millones de euros en 
productos Fairtrade, un 16% más que en 2014. Estas compras 
beneficiaron	a	1,6	millones	de	productores	y	trabajadores	re-
partidos por  75 países.

Fairtrade es único gracias a que garantiza a los agricultores 
un	precio	que	cubre	sus	costes	de	producción	y,	a	la	par,	les	
reconoce	una	suma	adicional	 (Prima)	para	 invertir	en	proyec-
tos	de	desarrollo	para	sus	comunidades.	Esto	último	es	muy	
importante pues son los mismos productores quienes deciden 
cuáles	 son	 sus	prioridades	 y	 dónde	 invertir.	 Por	 ejemplo,	 en	
iniciativas	de	mejora	de	la	productividad	de	sus	cultivos,	o	en	
proyectos	de	educación,	salud	o	vivienda.		En	2015,	la	Prima	
ascendió a 138 millones de euros.
 
Durante	estos	20	años	de	trabajo	hemos	visto	una	evolución	
en	el	sector	privado,	el	cual	ha	tomado	una	mayor	conciencia	
sobre	su	papel	en	propiciar	el	cambio.	Esto	se	tradujo	en	mayor	
inversión	en	programas	de	sostenibilidad	y	en	un	compromiso	
de integrar las cadenas productivas a nivel global. Del mismo 
modo,	vemos	cómo	gracias	a	la	globalización	y	a	la	creciente	
influencia	de	las	redes	sociales,	los	ciudadanos	-	cada	vez	más	
informados	y	organizados	-	exigen	de	las	compañías	y	de	los	
gobiernos	políticas	más	respetuosas	con	el	planeta	y	con	sus	
habitantes.		

Darío Soto Abril, CEO Global de Fairtrade International

DARÍO SOTO

De	hecho,	una	de	nuestras	grandes	fortalezas	son	las	redes	de	consumidores	y	activistas	que	han	impulsado	a	Fairtrade	
en	Europa	y	Norteamérica.
 
Esto	contribuyó	a	que	en	relativamente	pocos	años,	Fairtrade	se	convirtiese	en	el	Sello	ético	más	reconocido	y	mejor	
valorado	a	nivel	mundial,	siendo	un	socio	de	confianza	para	más	de	1200	asociaciones	de	productores	y	más	de	2400	
compañías en todo el mundo que utilizan la marca Fairtrade en sus productos.
 
Reconocemos	la	necesidad	de	innovar.	Lo	que	funcionaba	hace	20	años,	no	necesariamente	sigue	funcionando	hoy	en	
día.	Por	lo	mismo,	sin	apartarnos	de	nuestro	exitoso	modelo	y	de	nuestros	principios,	estamos	lanzando	nuevos	modelos	
de	asociación	con	empresas	más	allá	de	la	certificación.	También	vamos	a	ofrecer	servicios	de	gestión	de	la	cadena	de	
suministro	para	apoyar	a	los	productores	y	a	las	empresas.	Todo	esto,	sin	dejar	de	lado	los	principios	de	empoderamiento	
y	condiciones	justas	de	comercio	para	los	productores.
 
Todos en Fairtrade asumimos con los brazos abiertos el reto de cambio porque el nuestro es un movimiento de espíritu 
optimista	e	innovador,	que	mira	al	pasado	para	construir	el	futuro.	El	nuevo	Fairtrade	se	compromete	a	continuar	trabajan-
do	para	y	con	los	productores	y	los	consumidores.	Al	mismo	tiempo,	seguiremos	colaborando	y	retando	a	las	compañías	
y	a	los	gobiernos	para	lograr	que	el	sistema	comercial	del	siglo	XXI	se	convierta	en	un	motor	de	prosperidad	y	bienestar	
para todos.
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¿qué es el comercio justo?
“El Comercio Justo es una relación de intercambio comercial, basada en el diálogo, la trans-
parencia	y	el	respeto,	que	busca	una	mayor	equidad	en	el	comercio	internacional.	Contribuye	
al	desarrollo	sostenible	ofreciendo	mejores	condiciones	comerciales	y	asegurando	los	dere-
chos	de	los	pequeños	productores	y	trabajadores	marginados,	especialmente	los	del	Sur.	Las	
organizaciones	de	Comercio	Justo,	apoyadas	por	los	consumidores,	están	activamente	com-
prometidas	en	apoyar	a	los	productores,	sensibilizar		y	desarrollar		campañas	para	conseguir	
cambios	en	las	reglas	y	prácticas	del	comercio	internacional	convencional.”

Definición	del	Comercio	Justo	según	la	carta	de	los	Principios	del	Comercio	Justo	escrito	por	WFTO	y	Fairtrade	International

Es un tipo de comercio que crece gracias a las elecciones que 
hacen	los	consumidores	informados	que	son	conscientes	de	las	
consecuencias	 sociales,	 económicas	 y	 medioambientales	 de	
sus	compras,	de	esta	manera	se	va	construyendo	un	sistema	
económico	más	justo.	No	se	trata	de	caridad,	sino	que	es	una	
asociación	para	el	cambio	y	el	desarrollo	a	través	del	comercio.	

Este movimiento lo que pretende es que todo el mundo con su 
trabajo	pueda	tener	un	salario	decente	y	digno,	para	así	poder	
desarrollar	su	potencial	humano.

El	Comercio	Justo	es	una	herramienta	fundamental	para	reducir	
la	pobreza	y	alcanzar	un	desarrollo	sostenible,	lo	consigue	ba-
sándose	en	la	justicia	y	asegurando	el	acceso	a	los	mercados	
de	gran	consumo	bajo	unas	condiciones	comerciales	justas.

Los Principios esenciales del Comercio Justo según 
la WFTO y Fairtrade International son: 

1. Acceso al mercado de los pequeños productores
Los pequeños productores lo tienen difícil para poder 
entrar a los mercados de gran consumo, el Comercio 
Justo	les	ayuda	a	introducirse	en	él	a	través	de	las	for-
mas tradicionales de producción. Además se limita el 
número de intermediarios para que los productores re-
ciban	un	precio	de	venta	final	de	sus	productos	superior	
al del mercado convencional.

2. Relaciones comerciales sostenibles y equitativas
Los productores pueden ganarse la vida de manera 
sostenible gracias al Comercio Justo, no solo cubre las 
necesidades	económicas,	sociales	y	medioambientales,	
sino	que	también	posibilitan	mejores	condiciones	para	
el futuro. Se determinan relaciones comerciales a largo 
plazo, en las que ambas partes se comprometen, com-
parten	información	y	se	planifican.

3. Desarrollo de capacidades y empoderamiento
El Comercio Justo proporciona capacitamiento a las or-
ganizaciones	de	productores	para	que	entiendan	mejor	
el	mercado,	las	tendencias	y	puedan	desarrollar	sus	ha-
bilidades. 

4. Sensibilización de los consumidores 
e incidencia política

Gracias al Comercio Justo los consumidores están in-
formados	sobre	 la	necesidad	de	 la	 justicia	social,	gra-
cias al consumo de este tipo de productos se va consi-
guiendo	el	objetivo	de	alcanzar	un	sistema	de	comercio	
global	justo	y	equitativo.

5. El Comercio Justo como un “contrato social”
El	Comercio	Justo	es	una	asociación	para	el	cambio	y	
el desarrollo a través del comercio, pues se trata de un 
contrato	social	en	el	que	 los	compradores	hacen	más	
de lo que sería de esperar en el mercado convencional 
y	así	las	condiciones	sociales	y	económicas	de	los	pro-
ductores	mejoran.
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el sistema fairtrade

ESTÁNDARES
Precios justos y estables

Este precio cubre los costes de una producción sostenible, funciona como 
red de seguridad que protege a los productores cuando los precios del mer-
cado	caen	por	debajo	de	los	costes	de	producción.	Cuando	el	precio	del	
mercado	es	mayor	que	el	precio	mínimo	Fairtrade,	los	importadores	pagan	
el precio del mercado.

LA Prima O PREMIUM Fairtrade 
La	Prima	es	una	fuente	de	financiación	adicional	que	proporciona	Fairtrade	
a	las	organizaciones	de	productores.	Sobre	todo	se	utiliza	en	proyectos	de	
formación,	sanidad	y	para	 la	 transición	del	cultivo	convencional	al	ecoló-
gico,	así	como	la	mejora	de	las	técnicas	de	cultivo,	rendimiento	y	calidad.

RelacionEs comerciales a largo plazo
Los	productores	pueden	negociar	mejores	precios,	pueden	optar	a	obtener	
prefinanciación,	acceder	a	contratos	estables	y	de	largo	plazo,	además	Fair-
trade International ofrece un plus para los productores ecológicos.

Participación y autonomía
Las organizaciones de productores deciden a través del voto democrático 
en	qué	proyectos	invertir	la	Prima	Fairtrade,	este	dinero	se	ingresa	en	una	
cuenta separada de la organización de productores.

Derechos de los trabajadores
Los	estándares	Fairtrade	protegen	los	derechos	básicos	de	los	trabajadores	
tal	como	los	establece	la	Organización	Internacional	de	Trabajo	(OIT).	Eso	
incluye	estándares	de	salud	y	seguridad,	libertad	de	reunión	y	de	negocia-
ción	colectiva	de	convenios,	la	prohibición	de	trabajo	infantil,	esclavitud	y	
discriminación.	Los	estándares	compartidos	y	vinculantes	son	el	corazón	
del	movimiento	Fairtrade.	Son	la	muestra	creíble	de	que	la	lucha	contra	la	
pobreza no se queda en meras palabras.

Fairtrade	 es	 la	 certificación	 internacional-
mente más reconocida de productos de 
Comercio Justo, que nace gracias al com-
promiso de organizaciones de Comercio 
Justo de todo el mundo. Con el sello im-
preso	en	el	embalaje	de	 los	productos	se	
garantiza que ese producto cumple con los 
criterios del Comercio Justo.  Por lo tan-
to, consumiendo productos con el sello 
Fairtrade los consumidores promueven un 
cambio positivo en las relaciones de co-
mercio con los productores de países en 
vías de desarrollo.  

El	objetivo	de	Fairtrade	International	es	re-
ducir la pobreza en el Sur global a través de 
un	comercio	más	responsable	apoyando	a	
los pequeños productores en el mercado 
internacional.

Existen	 más	 de	 25	 oficinas	 Fairtrade,	 se	
venden más de 27.000 productos en 125 
países. Fairtrade se compone de tres redes 
continentales de productores: CLAC (Coor-
dinadora	Latinoamericana	y	del	Caribe	de	
Comercio	 Justo),	 Fairtrade	África	 y	NAPP	
(Network	 of	 Asia	 and	 Pacific	 Producers)	
que cuentan con más de 1.5 millones de 
productores	y	trabajadores	organizados	en	
1.226 cooperativas en 74 países.  

Fairtrade	International	fija	unas	normas	que	
se tienen que cumplir en toda la cadena de 
producción,	 estas	 se	 llaman	estándares	 y	
son a nivel global, además todos los acto-
res que participan  se someten a auditorías 
regulares por parte de la auditora indepen-
diente	FLOCERT,	cuyo	sistema	de	certifica-
ción cumple con la ISO 17065. 

Las auditorías garantizan el cumplimiento 
de	 los	 estándares	 Fairtrade	 y	 que	 los	 in-
gresos adicionales como la Prima Fairtrade 
llegue a las organizaciones de productores 
y	se	utilice	de	forma	sostenible	y	democrá-
tica.
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DATOS DE IMPACTO DE FAIRTRADE INTERNATIONAL
Según nuestra experiencia, el mayor motor impulsor de mejoras económicas para agricultores y trabajadores 
Fairtrade es el aumento de las ventas Fairtrade. Si los agricultores solo producen pequeños volúmenes o sus orga-
nizaciones solo venden un pequeño porcentaje de la producción como Fairtrade, puede que esto no sea suficiente 
para salir de la pobreza.

La nueva estrategia de Fairtrade propone profundizar nuestro impacto, permitiendo a las organizaciones de productores 
garantizar	los	ingresos	necesarios	para	pagar	salarios	dignos	a	los	trabajadores,	así	como	que	agricultores	y	mineros	ar-
tesanales se ganen la vida.

En	2015,	el	número	de	agricultores	y	trabajadores	Fairtrade	fue	de	1.6	millones	en	75	países,	y	certificamos	nuestra	prim-
era	organización	de	productores	en	Tayikistán.

LA VENTA DE BANANOS SE FORTALECE

El año 2015 fue testigo de un fuerte crecimiento del 12 por 
ciento,	 liderado	por	las	ventas	en	Francia,	Alemania	y	Sue-
cia.	La	mayoría	de	 los	bananos	Fairtrade	provinieron	de	 la	
República	Dominicana,	Colombia,	Perú	y	Ecuador,	donde	los	
productores enfrentan inconvenientes adicionales como la 
sequía. En 2016, probamos una nueva manera de recopilar 
los	 datos	que	 nos	 ayude	 a	 calcular	 el	 Precio	Mínimo	Fair-
trade,	los	salarios	y	el	costo	de	la	producción,	incluyendo	un	
salario	digno	para	los	trabajadores.	Los	datos	suplementari-
os recopilados permitirán a las organizaciones de producto-
res	tomar	decisiones	comerciales	mejor	fundamentadas.

INTENSIFICAR EL APOYO A LAS COOPERATIVAS 
dE CACAO

Las ventas de cacao aumentaron alrededor de un 27 por 
ciento en 2015 gracias al impulso del Programa de Abas-
tecimiento Fairtrade (Fairtrade Sourcing Program). Esto nos 
permitió incrementar los esfuerzos en África occidental du-
rante	2016,	y,	a	su	vez,	posibilitamos	que	más	agricultores	
de	cacao	fortalecieran	sus	organizaciones	a	través	del	apoyo	
adicional	durante	la	certificación.	Asimismo,	proporcionamos	
formación	específica	a	los	agricultores	sobre	administración	
y	manejo,	gestión	de	proyectos	y	divulgación	comunitaria.

CULTIVAR LA IGUALDAD EN LA PRODUCCIÓN DE CAFÉ

Las	ventas	de	café	Fairtrade	han	mantenido	un	crecimien-
to estable, con un incremento del 18 por ciento. Estas 
ventas	Fairtrade	han	cobrado	especial	 importancia	para	
los productores, pues en 2015 el precio del café en el 
mercado	 internacional	 cayó	 con	 frecuencia	 por	 debajo	
del	Precio	Mínimo	Fairtrade	–	que	sirvió	como	red	de	se-
guridad.

El Programa Finlandés de Cooperación al Desarrollo de 
Fairtrade	apoya	a	más	de	200	000	productores	para	que	
logren	medios	de	subsistencia	sostenibles	y	 fortalezcan	
sus organizaciones. Fairtrade International, la red de pro-
ductores	Fairtrade	de	América	Latina	y	el	Caribe	(CLAC)	
y	expertos	locales	están	apoyando	a	los	productores	en	
El Salvador, quienes perdieron el 70 por ciento de su co-
secha	de	café	de	2014	debido	a	la	roya,	para	que	se	re-
cuperen	de	tal	catástrofe	y	aprendan	la	mejor	manera	de	
controlar la enfermedad.

En	Kenia,	continuamos	haciendo	frente	a	los	estereotipos	
y	 las	estructuras	de	género	a	 través	del	 lanzamiento	en	
2015	de	un	proyecto	con	 las	 cooperativas	de	café	que	
promueve el traspaso de la propiedad de los arbustos de 
café	a	las	mujeres	agricultoras	de	café,	lo	que	les	permite	
obtener ingresos independientes por primera vez. 

8



DATOS DE IMPACTO DE FAIRTRADE INTERNATIONAL
ENDULZAR EL PACTO PARA LOS AGRICULTORES

2015 fue todo un desafío para el azúcar de caña Fairtrade con una caída del 32 por ciento de las ventas debida, principal-
mente, a los cambios de política de la Unión Europea (UE). La decisión tomada en 2014 por la UE de poner a disposición 
de	la	industria	alimentaria	europea	cantidades	adicionales	de	azúcar	de	remolacha	provocó	el	desplome	del	precio	de	
este producto en el mercado. A su vez, esto complicó la competencia del azúcar de caña Fairtrade por un espacio en las 
estanterías de los supermercados.

Esta	situación	puede	empeorar	con	la	abolición,	en	2017,	de	la	cuota	de	azúcar	de	remolacha	de	la	UE.	Fairtrade	está	
trabajando	con	los	productores	de	azúcar	para	encontrar	mercados	alternativos.	A	través	de	los	Programas	de	Abastec-
imiento Fairtrade, Ferrero se comprometió recientemente a abastecerse de 20 000 toneladas métricas de azúcar Fairtrade 
entre	2016	y	2019.	Lea	más	(inglés)

El	Criterio	Fairtrade	para	Azúcar	 fue	modificado	en	2015	para	propiciar	una	mayor	competitividad	de	 los	agricultores;	
además,	este	exige	a	los	agricultores	monitorear	y	reducir	insumos	como	agua	y	fertilizantes,	así	como	tomar	medidas	
para aumentar su productividad de manera sostenible.

 HILVANAR CAMBIOS EN LAS CADENAS DE SUMINISTRO

El	Criterio	Fairtrade	para	Textiles	–	lanzado	en	marzo	de	2016	–	se	concentra	en	las	condiciones	de	trabajo,	los	salarios	
y	los	derechos	de	los	trabajadores.	Se	trata	del	primer	criterio	del	sector	en	exigir	el	pago	de	salarios	dignos	en	un	plazo	
de	tiempo	establecido;	asimismo	obliga	a	las	marcas	a	comprometerse	con	el	abastecimiento	justo	a	largo	plazo	para	
financiar	el	aumento	de	los	salarios.	El	Criterio	se	complementa	con	el	Programa	Fairtrade	para	Textiles	–	 las	fábricas	
participantes	recibirán	apoyo	in	situ	para	cumplir	los	requisitos	del	Criterio.	Averigüe	más

COPO A COPO HACIA FAIRTRADE

El algodón es una categoría en crecimiento en Fairtrade, con oportunidades en aumento para los productores de vender 
a	través	de	los	Programas	de	Abastecimiento	Fairtrade	y	según	el	nuevo	Criterio	Fairtrade	para	Textiles.	Mientras	la	de-
manda	de	algodón	Fairtrade	se	mantuvo	estable,	los	atrasos	en	la	entrega	de	algodón	a	los	compradores	condujeron	a	
una leve caída de las ventas en 2015.
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FAITRADE IBÉRICA

Nuestros	socios	forman	la	Asamblea	y	determinan	la	estrategia	y	dirección	del	trabajo	que	el	equipo	técnico	lleva	adelante.	
Contamos con socios institucionales: Alternativa 3, CLAC, Confederación de Usuarios CECU, Fundación Corresponsa-
bles,	Fundación	Ecología	y	Desarrollo	ECODES,	Fundación	ETEA,	Fundación	ETNOR	y	Oxfam	Intermón;	y	con	socios	
personales:	Maria	Rodríguez,	experta	en	consumo	responsable	y	RSE,	Paola	Gutiérrez	(trabaja	en	la	consultora	George-
son),	Paloma	Lemonche,	(Consultora	de	RSC,	Socia	Directora	de	Acción49)	y	con	Roberto	Ballester	(experto	en		Ética	
Económica	y		Empresarial	y	la	Responsabilidad	Social	en	empresas).

Los miembros de la Junta Directiva de Fairtrade Ibérica:

Presidencia: ROBERTO BALLESTER
Vicepresidencia: ANTONIO BAILE
Secretaría: PEDRO CALDENTEY

Tesorería: FRANCISCO JUAN
Vocalía: ANA MARIA ETCHENIQUE

ESTRUCTURA DE LA ASOCIACIÓN

DATOS ECONÓMICOS
Fairtrade Ibérica obtiene sus ingresos de fuentes privadas. Las empresas licencia-
tarias pagan un canon de licencia en función de su volumen de venta de productos 
Fairtrade.  

Además	Fairtrade	Ibérica	en	ocasiones	recibe	financiación	pública	de	entidades	del	
ámbito	de	la	cooperación	al	desarrollo	como	por	ejemplo	de		la	Agencia	Española	
de	Cooperación	Internacional	para	el	Desarrollo	(AECID),	para	proyectos	concretos	
de sensibilización. 

Fairtrade	Ibérica	es	una	asociación	independiente	y	sin	ánimo	de	lucro.	En	su	tarea	
de	promover	la	certificación	Fairtrade	y	el	Comercio	Justo	recibe	apoyo	de	entida-
des	públicas	y	privadas.	

Estas	entidades	apoyan	la	realización	de	eventos	concretos	que	sirven	para	promo-
ver	el	Comercio	Justo,	la	difusión	de	la	iniciativa	Fairtrade	en	general	y	en	ocasiones	
prestan	apoyo	económico.
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DATOS FINANCIEROS
Fairtrade Ibérica es una Asociación sin ánimo de lucro que fue fundada en el año 2005. 
La	asociación	se	financia	con	el	apoyo	de	sus	socios,	el	ingreso	de	las	aportaciones	de	las	entidades	que	hacen	uso	de	
la	certificación	Fairtrade	(licenciatarios)	y	la	financiación	pública.

Concepto Cantidad en €
Cuotas de socios 1.500€
Cuotas por licencias 268.126€
Otros 30.100€
Total Ingresos 299.726€
Resultado 29.946€

Concepto Cantidad en €
Gastos de personal 99.409€
Administración 20.542€
Cuotas membresía FLO 85.915€
Proyectos y comunicación 10.767€

Total Gastos 269.778€

INGRESOS 2016 GASTOS 2016
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¿CÓMO PARTICIPAR?
¿Cómo certificarse con nosotros?

Existen dos formas de acuerdo con Fairtrade:
1- Transformadores y importadores: 
no comercializan propia marca
Para	aquellas	empresas	que	compran,	venden	y/o	transfor-
man	productos	Fairtrade	pero	no	los	venden	bajo	su	pro-
pia	marca,	se	registran	en	FLOCERT	(a	nivel	internacional	y	
son auditadas con regularidad). 

2. Comerciante (venta de producto): 
sí comercializan propia marca
Para	 aquellas	 empresas	 que	 venden	 productos	 bajo	 su	
propia marca con el Sello Fairtrade tienen que registrarse 
tanto en FLOCERT (a nivel internacional), como con Fairtra-
de Ibérica como licenciatario.
Es decir, obtener la licencia para usar el sello Fairtrade en 
productos de su propia marca que cumplan los criterios 
internacionales de Comercio Justo establecidos por Fair-
trade International.
Para	las	empresas	poder	vender	productos	Fairtrade	bajo	
su	propia	marca	tenemos	dos	tipos	de	certificación:

a) Certificación de producto Fairtrade
b) Certificación de ingrediente Fairtrade

a) Certificación de producto Fairtrade
Todo ingrediente que lleve el producto 
que	sea	susceptible	de	ser	certificado	con	
Fairtrade,	 debe	 ser	 certificado	 y	 cumplir	
un mínimo de un total de un 20% del peso 
seco	del	producto	final.
La	certificación	se	coloca	en	la	cara	prin-
cipal	del	envase	o	embalaje,	en	referencia	a	que	todos	los	
ingredientes que pueden ser Fairtrade son Fairtrade. Esto 
puede ser un producto con un solo ingrediente como una 
banana o café o un producto con varios ingredientes como 
un	helado	o	una	tableta	de	chocolate.	En	el	caso	de	textiles	
o	de	joyas	de	oro	o	plata,	el	100%	del	algodón	y	del	conte-
nido	de	oro	o	plata	requiere	ser	certificado	Fairtrade.
En este caso se utiliza el sello rectangular con fondo negro.

b) Certificación de ingrediente Fairtrade
Desde	hace	un	año	Fairtrade	ofrece	a	las	empresas	la	posi-
bilidad de certificar un único ingrediente	del	producto	final	
y	lo	denominamos	programas de abastecimiento Fairtra-
de. La diferencia frente al modelo tradicional es que no se 
certifica	el	producto	final.	Para	estos	casos	se	utilizan	sellos	
específicos	según	el	programa:	azúcar,	cacao	o	algodón.
Los sellos de los programas de abastecimiento Fairtrade se 
utilizan	junto	con	una	declaración	especial	del	programa	Fair-
trade	de	apoyo	a	los	pequeños	productores	para	indicar	a	los	
consumidores que se trata de una idea diferente de abaste-
cimiento, basada en uno o dos productos crudos adquiridos 
en	volúmenes	mayores.	Van	colocados	en	 la	cara	principal	
o al dorso del envase del producto, la empresa puede optar 
por	comunicar	su	compromiso	en	su	sitio	web	o	en	sus	in-
formes anuales o de sostenibilidad 
sin utilizar el sello de abastecimiento 
Fairtrade en sus productos.

¿Por qué unir fuerzas con Fairtrade?

Fairtrade es la etiqueta ética mundialmente más reconocida, 
actualmente la podemos encontrar en cientos de productos 
en	más	de	125	países.	Aproximadamente	seis	de	diez	consu-
midores	de	alrededor	del	mundo	han	visto	el	sello	Fairtrade,	
y	nueve	de	diez	confían	en	él.	

Tu	 colaboración	 formaría	 parte	 de	 la	 contribución	 activa	 y	
voluntaria	al	mejoramiento	social	y	económico	y	suponiendo	
una	mejora	de	su	valor	añadido.	Apoyando	el	Comercio	Jus-
to	desempeñarías	un	papel	muy	importante	en	la	vida	de	las	
personas como agente de desarrollo de  las comunidades.

Apoyando	Fairtrade	podrías	formar	parte	de	un	cambio	glo-
bal	y	duradero,	además	te	posicionaría	en	la	vanguardia	de	
un	movimiento	 internacional	que	crea	un	mejor	 futuro	para	
los pequeños productores.

Fairtrade	ayuda	a	las	organizaciones	de	productores	a	tener	
una	mayor	 influencia	 dentro	 de	 la	 cadena	 de	 suministro	 y	
añade	mayor	valor	al	producto	final.	Asegura	que	los	bene-
ficios	permanezcan	en	las	comunidades	productoras	que	es	
donde pertenecen.

Formando	parte	de	nuestro	sistema	estás	 luchando	contra	
el	 trabajo	 infantil,	 empoderando	 a	 las	mujeres,	 respetando	
los	derechos	laborales	de	los	pequeños	productores	y	prote-
giendo el medio ambiente.

Ofrecemos diferentes formas de colaboración
· Difusión en redes sociales
· Colaboración	en	proyectos	específicos	y	sensibilización
· Desayunos	 Fairtrade	 con	 empleados	 sobre	 Comercio	
Justo , RSC, ...
Beneficios de la colaboración:
· Fortalecimiento	y	posicionamiento	de	marca
· Mejora	de	la	imagen	corporativa
· Aumento	de	la	capacidad	de	atraer,	motivar	y	retener	a	los	
clientes	y	consumidores		
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AGRADECIMIENTOS sin ellos no sería posible
Nuestro	trabajo	no	sería	posible	sin	la	confianza	de	los	consumidores	que	a	la	hora	de	consumir	deciden	marcar	una	di-
ferencia en nuestro mundo eligiendo el Sello Fairtrade. La información que publican los medios de comunicación acerca 
del	positivo	impacto	del	Comercio	Justo	en	los	países	del	Sur,	refuerza	y	alimenta	esta	confianza.	Gracias	también	a	todas	
las	empresas	que	deciden	trabajar	con	Fairtrade	tanto	como	licenciatarios	como	distribuidores.	Para	nosotros	es	esencial	
el	apoyo	de	nuestros	socios,	gracias	a	ellos	y	a	las	Administraciones	Públicas,	patrocinadores	y	ONG	que	creen	que	otra	
manera de consumir es posible. GRACIAS  a todos ellos.

Socios
· Alternativa3
· Confederación de Consumidores y 
Usuarios - CECU
· Coordinadora Latinoamericana y del 
Caribe de Pequeños Productores de Co-
mercio Justo - CLAC
· Fundación Corresponsables
· Fundación ETEA para el Desarrollo y la 
Cooperación
· Fundación Étnor
· Fundación Oxfam Intermón

Empresas licenciatarias
·	ALMA	Y	VALOR	
·	ALTERNATIVA	3
·	ALLIANCE	VENDING	
·	ANDALUZA	DE	CAFÉS	
   (Cafés Catunambu)
·	AZACONSA
·	BANANA	TRADING	S.L.
·	BARGOSA
·	BELFAMA	
·	BEN	&	JERRY´S	
·	CAFÉS	BATALLA	
·	CAFÉS	CANDELAS	
·	CAFÉS	DONATO	(Qualery)
·	CAFÉS	EBOCA
·	CAFÉS	EL	ABRA	-	Santamaría	Ibarra	S.L.
·	CAFÉS	EL	CRIOLLO
·	CAFÉS	GARRIGA	1850	
·	CAFÉS	NOVELL
·	CAFÉS	PÉREZ	CAMPOS		
·	CAFÉ	RICO	
·	CAFÉS	SAULA	
·	CARAMELOS	CERDÁN	
·	CARPETAS	ABADÍAS	
·	CHOCOLATES	ARTESANOS	ISABEL	
·	COMERCIAL	CHOCOLATES	LACASA
·	COMERCIAL	INFINITA	S.A.
·	CORTÉS	BARTOLOMÉ	
·	ELANDRAL
· EROSKI S. COOP 
·	ESTUCHADOS	RAMPE	
·	HERBES	DEL	MOLI	COOP.	V.	
·	HERMANOS	FDEZ	LÓPEZ,	
Grupo Fernández 

·	IBERCACAO
· IDEAS (Iniciativas de Economía
		Alternativa	y	Solidaria)	
·	IO	PROMO
·	LAQTIA
·	LEONOR	SÁNCHEZ	DEL	POZO	
·	NATRA	OÑATI	SA
·	Novadelta
·	OXFAM	INTERMÓN
·	PERE	CORNELLA		
·	PHARMADUS	
· Pingo Doce Distribuição Alimentar, S.A.
·	PRODUCTOS	CONTINENTAL
·	PRODUCTOS	JAMAICA	S.L.	
·	PROMERCA	
·	SEDA	OUTSPAN	IBERIA	
·	SIERRA	MAESTRA	DISTRIBUCIONES	
SOLIDARIAS 
·	Sociedade	Texteis	Gonçalo	Salgado	
			&	Co	LDA
·	Skunk	Funk	(Milu	Ope	S.L.)
·	STARBUCKS	COFFEE	ESPAÑA
·	SUPRACAFÉ	
·	TEMPLO	FOOD	SERVICE
· TORRELSA SAU 
·	UCC	Coffee	Spain	
·	VDA.	PIFARRÉ	

Las siguientes empresas están registra-
das en FLO-CERT y participan en el sistema 
Fairtrade
·	AMC	JUICES		
·	AVELANA	-	FABRICA	DE	MALHAS	
·	BHP	
·	CAFÉS	LÍDER	
·	COPROCAFE	IBERICA		
·	DOCOFIL-SOCIEDADE	TEXTIL	
·	ETFOR-	EMPRESA	TÊXTIL	
·	FUNDACIÓN	ADSIS-EQUIMERCADO		
·	GRUPO	IREN	FRUITS	
·	GTS	–	GLOBAL	SUGAR	TRADING	
-	COMERCIO	DE	ACUCAR
·	HISPAMIEL	
·	ICONA	CAFÉ	
·	INDCRE	
·	INTERGRANO
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·		LOIRTE	&	HAENTJENS,	ESPAÑA	
·		MUNDIFIOS,	COMÉRCIO	DE	FIOS
·	NEDERLAND	S.A.		
·	PRODUCTOS	SOLUBLES	PROSOL
·		SOCIEDAD	DE	COMPRAS	MODERNAS
·	VOLCAFÉ	IBERIA

Actores Públicos
· AECID - Agencia Española de Coopera-
ción  Internacional para el Desarrollo
· SECI - Secretaría de Estado de 
  Cooperación Internacional
·	Ayuntamiento	de	Madrid
·	Otros	Ayuntamientos	del	programa	
	“Ciudades	por	el	Comercio	Justo”
· Universidades del programa 
		“Universidades	por	el		Comercio	Justo”

Otras Alianzas
· Asociación Española de Fundraising (AEF)
· Coordinadora Estatal de Comercio Justo
· Forética
·	Fundación	Étnor
·	Iwith
-	La	Bioguía
-	Bio	Eco	Actual
-	La	Vida	Uve	(blog)
-	Esturirafi	(blog)
- El Salmón Contracorriente
- Alterconsumismo

Fotografías cedidas por Fairtrade International
Diseño	y	redacción:	Laura	Perona	Sánchez
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